Plan komunikacji z lokalng spotecznoscia

Plan komunikacji LGD ,,Wstega Kociewia” opisuje cele, dzialania komunikacyjne i srodki przekazu stuzace przekazywaniu i pozyskiwaniu informacji w
relacjach pomigdzy spotecznoscia lokalng a grupa dziatania. LGD za swoje zadanie stawia tez systematyczne rozwijanie potencjatu spotecznosci lokalnej, w
tym do $wiadomego osiggania celow strategii, co polega¢ bedzie na organizowaniu réznego rodzaju dziataniach animujgcych, integrujacych i szkoleniowych.

Realizacja dziatan komunikacyjnych LGD w latach 2023-2027 ma zapewni¢ prawidtowe i efektywne wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju.

Plan okre$la podstawowe zasady prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych LSR, sposob pozyskiwania informacji zwrotnych, cele i adresatow
dziatan, wskazuje zaktadane dziatania informacyjne i promocyjne, planowane efekty dziatan promocyjnych i informacyjnych oraz budzet przewidziany na
dziatania komunikacyjne.

Konstrukcja Planu komunikacyjnego jest dostosowana do rytmu pracy LGD zwigzanego z harmonogramem pracy, a w szczegolnosci harmonogramem
naborow. Z tego wzgledu dziatania komunikacyjne zostaty pogrupowanie w kampanie.

Pierwsza z nich to kampania otwarcia, ktora ma dwa cele: pierwszy, poinformowanie mieszkancow o rozpoczeciu wdrazania LSR i zaprezentowaniu LGD
jako otwartego partnerstwa lokalnego, a drugi to przedstawienie gtéwnych zatozen LSR i podstawowych zasad jej wdrazania. W zatozeniu jest to silny akcent,
ktory powinien zosta¢ zauwazony przez srodowiska opiniotworcze i lokalnych lideréw. Przygotowana strategia rozni si¢ od poprzedniej, zawiera nowe cele i
przedsigwzigcia, a pomoc przyznawana jest na nowych warunkach. Podczas tej kampanii prezentowane beda podstawowe i ogdlne informacje, ktore maja
zwréci¢ uwage na LGD i zacheci¢ do wspdlpracy z ta organizacja.

Wybor konferencji jako pierwszego elementu wynika z dotychczasowych doswiadczen LGD i silnego przekonania uczestnikow konsultacji, ze
bezposrednie spotkanie buduje najsilniejsze i najtrwalsze relacje. Udziat lokalnych autorytetow, w tym przedstawicieli samorzadéw powoduje, ze stang si¢ oni
swoistymi ambasadorami LGD i promotorami LSR w swoich §rodowiskach.

Przewidziano tez krotkie prezentacje podczas posiedzen organow uchwatodawczych samorzadow lokalnych. Powodem realizacji takiego dziatania w
pierwszym okresie wdrazania LSR jest fakt, ze uczestniczg w nich nie tylko wtadze samorzadowe, ale takze czasami przedstawiciele podlegtych im jednostek
organizacyjnych, soltysi, cztonkowie lokalnych organizacji takich jak kota gospodyn wiejskich i ochotnicze straze pozarne. Mozna ich okresli¢ mianem
lokalnych autorytetéw i lideréw. Ponadto relacja z posiedzenia jest przekazywana przez lokalne media oraz prezentowana w Internecie. To $wietna okazja do
przypomnienia o stowarzyszeniu i 0 wsparciu jakiego moze udzieli¢.

Dla utrwalenia przekazywanych informacji zostanie przygotowane wydawnictwo (specjalny numer Biuletynu LGD) zawierajace najwazniejsze informacje
0 LGD, RLKS oraz zakresie i warunkach uzyskania wsparcia. Za wykorzystaniem papierowego nosnika opowiedziata si¢ wigkszo$¢ uczestnikow warsztatow
zwigzanych z przygotowaniem planu komunikacji. Uznano, ze jest to forma oczekiwana zwlaszcza przez starszych mieszkancow obszaru. Wydawnictwo bedzie



dystrybuowane podczas konferencji i prezentacji, a pozniej takze z pomoca samorzadow gminnych i powiatowego. Jego naktad zostat ustalony w porozumieniu
z samorzadami. Naktad ten zostat znaczaco zmniejszony w stosunku do poprzedniego okresu programowania.

Podobne tresci zostang zaprezentowane w formie wywiadu sponsorowanego, ktory zostanie wyemitowany na antenie lokalnej rozgtosni Radio Gtos, ktora
pozwoli na dotarcie do szerokiej grupy mieszancow, zwlaszcza z najmniejszych miejscowosci.

Oczywi$cie wykorzystane zostang tez media elektroniczne. Na stronie internetowej i na fanpage’u LGD zostang udostgpnione prezentacje o tej samej tresci.
Ponadto do szerokiej listy mailingowej (ktora LGD konsekwentnie poszerza i bedzie poszerza¢) zostanie wystana informacja i o konferencji i o dostgpnych
materiatach informacyjnych.

Liczbe 0s6b poinformowanych oszacowano na podstawie planowanego naktadu wydawnictwa (przyj¢to, ze 1 sztuke wydawnictwa (biuletynu LGD)
przeczytaja 4 osoby) i liczby stuchaczy Radia Gtos oraz liczby odwiedzin strony LGD.

Drugg jest kampania promocyjna, ktorej celem jest promocja LGD i LSR oraz wielokanatowa i dwukierunkowa komunikacja z mieszkancami obszaru
dotyczaca biezacej dziatalno$ci LGD. Bedzie ona realizowana przez caty okres wdrazania LSR. Zaktada ono informowanie o planowanych i zrealizowanych
dziataniach LGD, w tym aktualnego stanu wdrazania LSR, a takze informowanie o zmianach w przepisach prawa powszechnie obowigzujacego i dokumentach
opracowanych przez LGD na potrzeby wdrazania strategii. Waznym z punktu widzenia integrowania i animowania lokalnej spotecznosci bedzie prezentowanie
aktywnosci cztonkow stowarzyszenia i partnerow, ktore sg zbiezne z LSR.

Podstawowym i najszybszym srodkiem przekazu bedzie strona internetowa LGD.

Na stronie internetowej znajdg si¢ wszystkie istotne informacje o stowarzyszeniu LGD ,,Wstega Kociewia”, w tym o jego inkluzywnym charakterze oraz o
lokalnej strategii rozwoju i sposobie jej wdrazania, zgodnie z Wytycznymi Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Innowacyjnym dla LGD rozwigzaniem bedzie przygotowanie nowego narzedzia prezentacji stanu wdrazania LSR w postaci mapy umieszCzonej na stronie
internetowej, na ktorg sukcesywnie beda nanoszone informacje o operacjach zrealizowanych przy wsparciu LGD.

Na stronie znajda sie tez materiaty prezentujace i opisujace walory przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe i atrakcje turystyczne obszaru.

Wykorzystywane bedg rowniez inne media elektroniczne, w tym spoteczno$ciowe, takie jak FB oraz poczta e-mailowa. Profil na FB bedzie prowadzony
w trybie cigglym. Poczta e-mailowa, dla ktorej stale rozbudowywana bedzie baza adresowa, regularnie przesytane beda newslettery, a okazjonalnie, odpowiednio
do potrzeb, r6znego rodzaju komunikaty. Szczegdlng role media elektroniczne odegrajg w procesie konsultacji planowanych form dziatah opisanych w dalszej
czesci Planu komunikacji. Mozliwe jest wykorzystanie takze innych platform, zwlaszcza w rezultacie prowadzonych badan efektywnosci dziatan
komunikacyjnych.

Ze wzgledu na spore zainteresowanie mieszkancéw kontynuowana bedzie publikacja Biuletynu LGD. Gazetka bedzie ukazywac si¢ 2 razy w roku, a jej
dystrybucja zajma si¢ samorzady lokalne, z ktérymi zostal skonsultowany naktad wydawnictwa. Zaktada si¢, ze zawartos¢ Biuletynu bedzie mogta ewoluowac
odpowiednio do zgtaszanych potrzeb czytelnikow. Przyjeto, ze 1 sztuke wydawnictwa (Biuletynu LGD) przeczytaja 4 osoby. Elektroniczna wersja Biuletynu
bedzie umieszczona na stronie internetowej LGD, co umozliwi takze skorzystanie z archiwalnych numeréw wydawnictwa.



Takze w tej kampanii, zwlaszcza w pierwszym roku wdrazania LSR zorganizowane zostang spotkania bezposrednie — dla grup znajdujacych sie w
szczegoblnej sytuacji. Spotkania z ludzmi mtodymi bedg dotyczy¢ uczniow starszych klas szkot ponadpodstawowych znajdujacych si¢ na obszarze LSR (w
Pelplinie i Gniewie) i Zespotu Szk6t Ekonomicznych w Tczewie w ktory nauki pobiera wielu uczniow z obszaréw wiejskich. Uczniowie i nauczyciele z tych 3
placowek uczestniczyli w spotkaniu w ramach konsultacji. Podobne spotkania prezentacyjne obejmg senioréw. Beda tam prezentowane w szczegdlnoSci
operacje dedykowane tym grupom.

W komunikacji wykorzystywane beda tez imprezy masowe organizowane przez inne podmioty, zwlaszcza samorzady gminne, np. takie jak festyny i
dozynki, gdzie zostang zorganizowane LGD-owskie punkty informacyjne. Tam przedstawiciele LGD beda udziela¢ ustnych informacji, a takze dystrybuowac
przygotowane publikacje.

Waznym elementem systemu komunikacji bedzie Biuro LGD, gdzie na biezaco i przez caty okres wdrazania bedzie mozna uzyskiwa¢ aktualne informacje,
jak i przekazywac sygnaty dotyczace sytuacji na obszarze jaki o postulowanych zmianach w LSR. Mozna b¢dzie to zrobi¢ zaréwno w bezposredniej rozmowie
z pracownikami, jak i telefonicznie i e-mailowo. Te dziatania informacyjne beda ewidencjonowane.

Przedstawiono powyzej zalozenia stanowig szkielet kampanii promocyjnej. Bedzie ona realizowana od poczatku do konca wdrazania LSR, a jej
modyfikacje i uszczegotowienia beda przygotowywane na dany rok pracy LGD. Zakres zmian zaleze¢ bedzie od informacji zwrotnych, ktorych tryb
pozyskiwania i sposob wykorzystania jest opisany ponizej, w sekcji poswigconej analizie efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

Trzecig jest kampania informacyjna. Jej celem jest przekazywanie doktadnych informacji o warunkach i zasadach przyznawania pomocy, odpowiednio do
warunkow wilasciwego programu.

Sktadajg si¢ na nig dwa elementy: informacyjny i szkoleniowo — doradczy. W tym pierwszym na stronie internetowej pojawia¢ si¢ beda ogtoszenia o
naborach wnioskoéw. Terminy ich publikacji oraz tre$¢ bedzie zgodna z Wytycznymi Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Ponadto komunikat o ogtoszeniu
naboru pojawia¢ si¢ bedzie na fanpage’u LGD.

W okresie naboru, na poczatku okresu sktadania wnioskow o przyznanie pomocy organizowane bedzie szkolenie w zakresie odpowiadajacym ogltoszonemu
konkursowi. Pracownicy Biura podczas catego okresu wdrazania LSR bgda konsultowali z potencjalnymi beneficjentami optymalne miejsca i czas organizacji
szkolen. Program bedzie obejmowat przygotowanie dokumentow aplikacyjnych oraz omodwienie warunkéw przyznania pomocy. Uzupelieniem bedzie
doradztwo $wiadczone w Biurze LGD. Potencjalni beneficjenci beda informowani 0 udziale w bezptatnych szkoleniach i doradztwie.

Zachetg do udzialu w szkoleniach 1 doradztwie jest umieszczenie w Kryteriach wyboru i oceny operacji preferencji dla osob korzystajacych z tej ustugi
Biura LGD. Jest to forma wiaczenia potencjalnych beneficjentéw w dziatania komunikacyjne i budowania z nimi silniejszych relacji.

W konsultacjach Planu komunikacji potwierdzono zdecydowanie preferencje dla szkolen stacjonarnych. Dodatkowym argumentem jest i to, ze pozwalaja
one na anonimowe badanie poziomu zadowolenia uczestnikow.

Podczas szkolen i doradztwa bedzie badana jako$¢ §wiadczonych ustug. W tym celu zostanie opracowana specjalna ankieta, ktora pozwoli na wycigganie
wnioskow zaréwno co do jako$ci samego szkolenia i doradztwa, ale takze efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

Kampania informacyjna bedzie organizowana przez caty okres wdrazania LSR, odpowiednio do Harmonogramu ogtaszania naborow.



Czwarta kampania- animacyjna, ktérej celem jest wiaczanie do aktywnego udzialu we wdrazaniu LSR réznych grup spotecznych, zwtaszcza tych
znajdujacych sie w szczegdlnej sytuacji. Przewidziane w niej sa réznorodne dzialania integracyjno-aktywizujace kierowane do spolecznos$ci lokalnej
potwierdzajace inkluzywny charakter dzialalnosci LGD. W trakcie prac nad LSR uznano, ze samo poinformowanie mieszkancéw o mozliwosci uzyskania
wsparcia w roznych zakresach jest niewystarczajace. Dlatego wypracowano kilka dzialan majacych zblizy¢ pewne grupy do LGD, a nastepnie zacheci¢ je do
aktywnego udziatu w réznych operacjach.

Jedng z form sg dziatania animacyjno-integrujace, zwlaszcza seniordéw i ludzi mtodych, ktore zorganizuje dla nich LGD. Maja one zblizy¢ ich do lokalnej
grupy dziatania. Ich forme i przedmiot LGD ustali w uprzednich konsultacjach przeprowadzonych poprzez internetowa sonde¢. Moga to by¢ wydarzenia
integrujace i aktywizujace takie jak np.: gieldy wymiany zasobow i doswiadczen, pikniki, rajdy, marsze lub sptywy, podczas ktorych omawiane bgda zagadnienia
zwigzane tematycznie z wdrazang LSR. Dzi¢ki zdobytej wiedzy i nawigzanym kontaktom mozliwa bedzie realizacja kolejnych, by¢ moze wspdlnych dziatan,
przez co podniosa si¢ kompetencje mieszkancoéw i ich aktywnos$¢ spoteczna.

Istotnym polem dziatan animacyjnych be¢da szkolenia i warsztaty.

Ponadto LGD zaplanowata zorganizowanie 2 operacji polegajacych na czynnym witaczeniu ludzi mtodych w dziatania LGD. Ze wzgledu na zgltoszony w
trakcie konsultacji problem zanieczyszczenia odpadami lasow i rzeki Wierzycy zostang zorganizowane operacje polegajace na organizacji sptywu na Wierzycy
lub rajdu po okolicznych lasach potaczone z zbieraniem odpadow statych. Operacja begdzie skierowana do uczniéw szkot ponadpodstawowych z obszaru
objetego LSR. W projekt jako partnerzy wiaczone zostana samorzady lokalne, ktore zapewnia odbior i utylizacje odpadow, a w jednym z obiektow turystycznych
zostanie zorganizowane wspolne ognisko dla uczestnikow.

Dzigki temu ludzie mtodzi poprawig estetyke swojego otoczenia, lepiej zrozumiejg problem, poczujg si¢ bardziej odpowiedzialni, a ponadto zbliza si¢ do LGD.
Wybdr formy wydarzenia zostanie skonsultowany z potencjalnymi uczestnikami, co jest kolejnym dowodem otwarto$ci stowarzyszenia.

Dla wzmocnienia zainteresowania wdrazaniem LSR, a zarazem W celu zaprezentowania juz zrealizowanych operacji zostanie zorganizowana konferencja
animacyjna,,Co za nami, co przed nami?”. Prezentacja dokonan i planow LGD na kolejne lata bedzie cze$cia spotkania cztonkow stowarzyszenia, beneficjentow
i przedstawicieli grup w szczegodlnej sytuacji. Wybor formy (pikniku, rajdu, gietdy wymiany) zostanie dokonany poprzez konsultacje elektroniczne. Wyboru
sposrod zgloszonych propozycji dokona Zarzad, a wynik poda do publicznej wiadomosci. Inng formg zachgcania do aktywnos$ci beda konkursy dla lokalnej
spotecznosci. Takze i one beda tematycznie powigzane z zakresem LSR i budowaniem spoleczenstwa obywatelskiego.

LGD planuje organizacj¢ wydarzen aktywizujac0o- motywujacych zwlaszcza przed ogloszeniem naboru na projekty grantowe i projekty we wspotpracy. Sa
one bardzo potrzebne, poniewaz dotad w LSR nie byto operacji wspieranych przez programy inne niz PROW. Do ich organizacji zostang zaproszone podmioty



dysponujace do§wiadczeniem na tym polu. Takze i tu wybdr tematu wydarzenia dokona si¢ po uprzednim zbadaniu potrzeb potencjalnych beneficjentow. W
tym celu LGD oglosi wstepny zakres operacji i poprosi o zglaszanie konkretnych propozycji. W oparciu o nie Zarzad dokona wyboru, a decyzje poda do
publicznej wiadomosci.

Sprawdzong formg integracji sa wizyty studyjne. Poprzez kilka dni uczestnicy maja okazje do petniejszego poznania si¢, a wspdlne doswiadczanie pozwala
na wspolne planowanie i wdrazanie poznanych podczas wizyty rozwigzan. Temat wyjazdu studyjnego bedzie zwigzany tematycznie z wdrazang LSR, ale jej
temat i cel zostanie wybrany poprzez rozpoznanie potrzeb. Dokona si¢ to przez konsultacje internetowe, a wyboru sposrod zgtoszonych propozycji dokona
Zarzad.

LGD zamierza zwigksza¢ swa obecno$¢ na obszarze poprzez rézne formy wspierania dziatan cztonkow stowarzyszenia. Moze to by¢ promocja, patronat
lub wspotorganizacja roznego rodzaju wydarzen, a w niektorych wypadkach wsparcie moze mie¢ takze charakter finansowy. Dotyczy to wydarzen promujacych
obszar, dziatan proekologicznych, proobywatelskich lub edukacyjnych.

Poniewaz LGD jest organizacjg otwartg i wigczajaca to nabor uczestnikow wszystkich dziatan animacyjnych i informacyjnych bedzie otwarty. W przypadku
limitowanej liczby uczestnikow decydowac bedg kolejnos¢ zgtoszen lub kryteria wyboru podane do wiadomosci wraz z ogloszeniem 0 wydarzeniu.

Nalezy podkresli¢, ze Plan komunikacji nie jest dzielem skonczonym, bowiem bedzie on podlegal ewaluacji, odpowiednio do zmieniajacych sie
uwarunkowan, w tym mozliwych zaklocen w procesie wdrazania LSR.

Podstawa ewaluacji bedzie systematyczne gromadzenie informacji o prowadzonych dziataniach. Biuro LGD na biezaco bedzie ewidencjonowac i
dokumentowa¢ wszystkie dziatania komunikacyjne, a dla niektorych bedzie bada¢ poziom ich jakosci. Anonimowe badania ankietowe dotyczy¢ bedg poziomu
zadowolenia z dziatan, w ktorych mozliwy jest bezposredni kontakt z odbiorca, takich jak np.: warsztaty, szkolenia, wyjazdy studyjne. Dla badania efektywnosci
pozostatych dziatan wykorzystany bedzie formularz kontaktowy (Umieszczony na stale na stronie internetowej), ktory umozliwi przekazywanie do Biura LGD
uwag i propozycji, w tym tych, dotyczacych komunikacji. Zebrane ankiety i wydruki formularzy kontaktowych beda archiwizowane.

Na poczatku kazdego roku Zarzad bedzie analizowat efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i wykorzystanych srodkow przekazu korzystajac z zebranych
informacji. Szczegblnie doktadnie b¢da badane te dziatania komunikacyjne, ktore dotycza problemow z realizacja LSR i cieszacych si¢ niskim poparciem
spotecznym. W przypadku stwierdzenia odstgpstw od zatozonych wskaznikéw i efektow podejmowane beda dziatania naprawcze skutkujgce korekta Planu
komunikacji.

Zmiany w Planie komunikacji beda dokonywane partycypacyjnie, w sposob zblizony do procesu jego opracowania. Minimum to zespotowe opracowanie
propozycji zmian, a nastepnie ich publikacja na stronie internetowej i skonsultowanie z cztonkami stowarzyszenia. Tryb konsultacji bedzie zaleze¢ od zakresu
proponowanych zmian i czasu w jakim beda musialy by¢ wprowadzone.



Realizacja planu komunikacji uwzglednia¢ bedzie realizacje obowigzkow komunikacyjnych beneficjentow EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1

rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez wlasciwe 1Z oraz ksigga wizualizacji w zakresie PS

WPR.
Numer Cel komunikacji Rodzaj Adresaci dziatania Srodki przekazu Wskazniki srodka | Wskaznik | Termi
($rodk dziatania przekazu efektu i n
a 1 jego wartosc¢ jego realiza
przeka liczbowa wartos¢ cji
zu) liczbowa
la Poinformowanie o Kampania | Mieszkancy obszaru, organizacje Spotkanie 1 konferencja 40 I pot
rozpoczeciu wdrazania | otwarcia pozarzadowe, lokalni przedsigbiorcy, bezposrednie otwarcia uczestnik | 2024 .
LSRiLGD jednostki sektora finanséw ow
publicznych, lokalne media, lokalni
liderzy.
1b Radni, kierownicy jednostek Spotkanie 6 prezentacji 120 I pot.
organizacyjnych, sottysi, uczestnicy bezposrednie podczas posiedzen 2024 r.
posiedzen organdéw uchwatodawczych rad gmin i powiatu
gmin i powiatu.
1c Poinformowanie o Mieszkancy obszaru, organizacje Komunikacja 1 numer Biuletynu | 10 000 2024-
podstawowych zasadach pozarzadowe, lokalni przedsigbiorcy, masowa LGD 0sdb 2027
wdrazania LSR jednostki sektora finanséw 1 audycja radiowa | poinform
publicznych. 1 prezentacja owanych
elektroniczna
2a Promocja LGD i LSR, w | Kampania | Mieszkancy obszaru, organizacje Komunikacja 1 strona 2024-
tym informowanie o promocyjna | pozarzadowe, lokalni przedsigbiorcy, masowa internetowa 2027

biezacej dziatalnosci
LGD

jednostki sektora finansow
publicznych.

1 fanpage FB
1 newsletter (co 2
miesiace)




2b Mieszkancy obszaru, organizacje Publikacje 1 numer Biuletynu 2024-
pozarzadowe, lokalni przedsigbiorcy, LGD (co 6 m-cy) 2027
jednostki sektora finanséw
publicznych.

2¢c Grupa w szczegodlnej sytuacji - ludzie | Spotkania 3 spotkania w 45 0sob 2024
mtodzi do 25 roku zycia bezposrednie szkotach poinform

ponadpodstawowyc | owanych
h

2d Grupa w szczegolnej sytuacji - Spotkania 2 spotkania otwarte | 30 osob 2024
seniorzy po 60 roku zycia bezposrednie poinform

owanych

2e Mieszkancy, uczestnicy imprez Spotkania 5 spotkan (po 1w | 75 0sob 2024
masowych bezposrednie — kazdej gminie) poinform

punkt informacyjny owanych

2f Mieszkancy obszaru, organizacje Spotkania 1 Biuro LGD, 2 Odpowied | 2024-
pozarzadowe, lokalni przedsiebiorcy, indywidualne i pracownikow lub nio do 2027
jednostki sektora finanséw bezposrednie w ... miesigcy pracy | ilosci
publicznych. Biurze LGD Biura zaintereso

wanych

3a Przekazywanie Kampania | Potencjalni beneficjenci - mieszkancy | Internet 1 ogloszenie na Odpowied | 2024-

doktadnych informacji o | informacyj | obszaru, organizacje pozarzadowe, stronie internetowej | nio do | 2027
warunkach i zasadach | na w | lokalni  przedsigbiorcy,  jednostki LGD, zasiegu
przyznawania pomocy okresie sektora  finansow  publicznych — 1 informacja na mediow
naborow odpowiednio do zakresu konkursu fanpage’u LGD elektronic
znych.
3b Potencjalni beneficjenci Szkolenie 1 szkolenie Odpowied | 2024-
stacjonarne — nio do | 2027
odpowiednio  do ilosci
zakresu  konkursu zaintereso
lub online wanych




3c Potencjalni beneficjenci Doradztwo 1 okres doradczy — | Odpowied | 2024-
stacjonarne w odpowiednio do nio do | 2027
Biurze LGD — terminéw podanych | ilosci
odpowiednio do w ogloszeniu zaintereso
zakresu konkursu wanych
lub online
4a Wiaczanie do Kampania | Grupy w szczegolnej sytuacji — ludzie | Sptyw kajakowy 2 sptywy 20 2025
aktywnego udzialu we animacyjna | mtodzi potaczony ze uczestnik i
wdrazaniu LSR réznych sprzataniem lasow ow 2027
grup spolecznych, lub rzeki
zwlaszcza tych Wierzycy/rajd
znajdujacych si¢ w pieszy lub
szczegolnej sytuacji rowerowy
polaczony ze
sprzataniem rzeki
Wierzycy lub
obszarow lesnych
Grupy w szczeg6lnej sytuacji — Splyw kajakowy 2 spltywy lub rajdy | 20 2026
seniorzy lub osoby niepetnosprawne lub rajd uczestnik i
% 2027
4b Mieszkancy obszaru, organizacje Konferencja 1 konferencja 30 1. pot.
pozarzadowe, lokalni przedsigbiorcy, animacyjna uczestnik | 2026 .
jednostki sektora finanséw polaczona z ow
publicznych. wydarzeniem
rekreacyjnym
4c Organizacje pozarzadowe, grupy w Warsztat 2 warsztaty 20 2024-
szczegolnej sytuacji, OPS motywacyjny uczestnik 2027
dotyczacy ow
projektow

grantowych i




projektéw we

wspoOlpracy
4d Grupy w szczegolnej sytuacji, Wydarzenie 2 wydarzenia 30 2024-
animacyjno uczestnik | 2027
integrujace (piknik, ow
rajd, sptyw, gietda
wymiany)
4e Grupy w  szczegdlnej  sytuacji, | Wizyta studyjna 2 wizyty 40 2024-
czlonkowie stowarzyszenia, uczestnik 2027
mieszkancy obszaru ow




