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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”

Operacja wspofinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej
»Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich” Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020.
Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



Publikacja ,Miejsca Przyjazne Rowerzystom na Kociewskich Trasach Rowerowych - podrecznik dobrych praktyk” zostata
opracowana w ramach projektu ,Miejsca Przyjazne Rowerzystom na Kociewskich Trasach Rowerowych -
tworzenie (rozszerzanie) i wzmacnianie sieci kontaktéw kociewskich LGD przez dziatania analityczne,
szkoleniowe i promocyjne", ktory finansowany jest ze srodkéw Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich.

Podmiot Odpowiedzialny:

Lokalna Grupa Dziatania ,Wstega Kociewia”
ul. Kardynata Stefana Wyszyniskiego 3/1, 83-110 Tezew
tel. 58 5627143  lgd@wstega-kociewia.pl  www.wstega-kociewia.pl

Partnerzy:

Lokalna Grupa Dziatania ,Chata Kociewia”

ul. Rzeczna 18, Nowa Wie$ Rzeczna, 83-200 Starogard Gdanski

tel. 58 560 18 82  biuro@chatakociewia.pl  www.chatakociewia.pl

Lokalna Grupa Dziatania ,Gminy Powiatu Swieckiego”
ul. Chmielniki 28, 86-100 Swiecie
tel. 5233018 32  lgdswiecie@op.pl  www.lgdswiecie.pl

Operator:
Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE
ul.30Stycznia4,83-110Tczew

tel.585313741 info@kociewie.eu www.mpr.kociewie.eu

Opracowanie:
Jacek Zdrojewski

Konsultacje:

Beata Chetmicka-Bordzio, Suwalska Organizacja Turystyczna / Starostwo Powiatowe w Suwatkach
Marta Kaminska, Dolno$laska Kraina Rowerowa

Piotr Koriczewski, Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE

Kociewie 2019



Czym sa MPR - Miejsca Przyjazne Rowerzystom?

MPR - Miejsca Przyjazne Rowerzystom - to okreslenie stosowane dla obiektéw ustugowych, ktérych oferta w specjalny
sposéb dostosowana jest do potrzeb i oczekiwan rowerzystow, spetniajac szereg obowigzkowych oraz dodatkowych
kryteriéw dostepnosci dla rowerzystéw. Zwykle s3 to obiekty noclegowe i gastronomiczne, a takze atrakcje turystyczne
iinne, dedykowane rowerzystom ustugi.

Obiekty posiadajace status MPR skupione sa w sie¢, ktéra posiada wspéine logo i kryteria dostepnosci dla rowerzystéw,
okreslone przez podmiot zarzadzajacy systemem. Jest to zwykle organizacja pozarzadowa lub biznesowa, dziatajaca
w partnerstwie z sektorem publicznym. Dba ona o jakosc oferty i weryfikuje, czy partnerzy spetniaja zatozone kryteria
dostepnoéci dla rowerzystéw. Podmiot ten prowadzi takze dziatania, promujace obiekty skupione wsieci MPR.

Wspdtpraca w ramach systemu daje partnerom biznesowym korzysci w postaci zwigkszenia ruchu turystycznego, a wiec
przychodéw. Obiekty takie moga stosowac specjalne oznakowanie, wyrézniajace oferte od konkurencji. Sa tezw sposdb
szczegolny promowane na mapach, w przewodnikach oraz w internetowych narzedziach komunikacji marketingowej,
dedykowanych rowerzystom.
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WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Przyktadowe logotypy systemow rekomendacji MPR w Europie, opracowanie wfasne

Z kolei rowerzysci otrzymuija lepsza, bardziej dostosowana do ich potrzeb oferte. Poprawia sie wiec jakos¢ obstugi ruchu
turystycznego, co zwigksza atrakcyjnos¢ i konkurencyjnos¢ produktu turystyki rowerowej na danym szlaku, w regionie
lubkraju.

W Europie (i nie tylko) funkcjonuje wiele systeméw MPR. Najstarszym i najwiekszym z nich jest niemiecki Bett+Bike,
skupiajacy obecnie 5800 obiektéw i zarzadzany przez federacje ADFC. Na modelu tym wzorowaty sie inne kraje
iregiony, jegowdrozenie naszlakach sieci EuroVelo zaleca rdwniez ECF - Europejska Federacja Cyklistw.



Udziat w takim systemie, w zaleznosci od przyjetego modelu, jest odptatny lub nieodptatny. Zwykle na etapie rozwoju
taki system potrzebuje wsparcia ze Srodkéw publicznych. Czesto systemy rekomendacji MPR tworzone sa z projektow
(w tym unijnych), jednak kluczowe jest zapewnienie ich trwatosci oraz dofinansowanie rozwoju az do momentu
osiagniecia dojrzatosci komercyjnej.

Nie wszystkie systemy rekomendacji MPR odniosty sukces. Niektore nie przetrwaty wdrozenia rynkowego i zakonczyty
swoje istnienie, gdy skoriczyt sie projekt, w ramach ktérego powstaly. Inne zakorczyty swoje istnienie wraz
zorganizacja, ktéra je utworzyta. Wreszcie niektére powstaty zbyt wezednie i partnerzy biznesowi nie byli sktonni wigczy¢
siew ich funkcjonowanie. Niektore systemy byly zbytlokalne lub oparte o niskiej jako$ci produkt turystyczny.

W niektdrych przypadkach wsparcie promocyjne, oferowane partnerom, byto zbyt mate i nie przektadato sie na korzysci
finansowe, zwigzane z wzrostem ruchu turystycznego, a tym samym zaangazowanie partneréw komercyjnych.
Przyktady takie odnalez¢ mozna réwniez w Polsce.

Dlatego tworzac taki system warto bazowa¢ na doswiadczeniach dojrzalych, efektywnych rynkowo systeméw
oraz na dobrych praktykach europejskich. Konieczne jest takze zapewnienie solidnych podstaw organizacyjnych
i finansowych funkcjonowania systemu, jak tez odpowiedniej liczby partnerdw biznesowych. Potrzebni sa tez klienci -
turysci rowerowi, awiec ofertaw postaci tras rowerowych odpowiedniej jakosci, ktéra jestw stanie ich przyciggnac.

Ustugi przyjazne rowerzystom - dobre praktyki

Budujac system rekomendacji MPR warto oprze¢ sie o analize juz funkcjonujacych systeméw tego typu w Polsce
i w Europie na poziomie krajéw, i regionéw oraz szlakéw rowerowych. Systeméw tych jest obecnie kilkanascie.
Do najwiekszych naleza:

* Cyclists welcome (www.ctc.org.uk)w Wielkiej Brytanii

« Accueil Vélo (www.francevelotourisme.com)we Francji

* Abergabicisystem (www. albergabici.it) we Wioszech

* Fietsers Welkom! (www.allefietserswelkom.nl)w Holandii

* SwissMobil (www.schweizmobil.ch)w Szwajcarii

* Cyklisté vitani (www.cyklistevitani.cz)w Czechach

* Radfreundliche Betriebe (www.weinviertel.at)w DolnejAustrii

* MPRnaWschodnim Szlaku Green Velo (www.greenvelo.pl)w Polsce Wschodniej

Nie wszystkie doswiadczenia europejskie mozna wprost przenies¢ na grunt polski. Jest to zwigzane ze znacznie nizszym
stopniem rozwoju oferty i infrastruktury turystyki rowerowej w Polsce, niz np. w Niemczech czy Holandii. Jednocze$nie
liczba turystow rowerowych w Polsce jest znaczaco i strukturalnie nizsza, niz w wielu krajach Europy Zachodniej.
Przektada sie to na znacznie nizsza opfacalno$c tworzenia oferty dla rowerzystow, gdyz jest ich zwyczajnie znacznie
mniej.Tym samym system musi by¢ dopasowany do realiéw danego kraju, w tym przypadku Polski.
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System rekomendacji MPR

System rekomendacji miejsc przyjaznych rowerzystom, jak kazdy zfozony system opisywany przez ogélng teorie
systemow, jest zbudowany z elementéw sktadowych. Pomiedzy nimi zachodza pewne procesy, zatozone przez tworcéw
(interakeje). Jak kazdy system, stuzy on osiggnieciu celu, czyli oczekiwanego stanu lub zmiany w otoczeniu.

Bezposrednim celem funkcjonowania systemu rekomendacji MPR jest poprawa jakosci obstugi rowerzystow
naszlaku (wregionie, w kraju), objetym jego dziataniem.

Podnosi to poziom zadowolenia uzytkownikéw, generujac wzrost liczby klientéw i ich wydatkéw oraz zwigkszajac
atrakcyjnos¢ danego szlaku (produktu turystycznego). To z kolei daje bezposrednie korzysci ekonomiczne
dla przedsigbiorcéw turystycznych obstugujacych. Zas posrednio przektada sie na szereg korzysci spoteczno-
gospodarczych dla spotecznosci lokalnej, daje impuls dalszego rozwoju ustug i oferty turystycznej oraz buduje trwatg
wspotprace partneréw wtym zakresie.

Elementy kazdego systemu podzieli¢ mozna na materialne i niematerialne. Funkcjonuja one w przestrzeni turystycznej
(czylikraju, regionie, szlaku). Elementami systemu rekomendacji MPR sa:

+ obiekty ,przyjazne rowerzystom”, podzielone na kategorie (typy) obiektéw (obiekty noclegowe,
gastronomiczne, atrakcje turystyczne itp.)

*  kryteria ,przyjaznosci rowerzystom”, czyli wymagania, jakie spetnia¢ maja rekomendowane w ramach
systemu obiekty (podstawowe i uzupetniajace)

 administrator (operator) systemu MPR, tj. podmiot, ktéry zarzadza catym systemem i odpowiada za jego
efektywne funkcjonowanie

 procedury, definiujace mechanizmy dziatania systemu, czyli dokumenty i schematy, opracowane przez
administratora systemu, ktére doktadnie opisuja funkcjonowanie catego systemu i jego sktadowych elementéw

* narzedzia komunikacji marketingowej, stosowane dla wsparcia partnerdw systemu rekomendacji
orazkomunikacji z klientem docelowym (rowerzystami) - mapy, przewodniki, strona www, aplikacjamobilnaitp.

 partnerzy publiczni oraz podmioty zewnetrzne, uczestniczace w tworzeniu i promocji oferty dla turystow
rowerowych (nie tylko przedsiebiorcy turystyczni)

* uzytkownicy finalni systemu, czyli rowerzysci, korzystajacy z produktu turystycznego, jakim jest dana
destynacja turystyczna (kraj, region, szlak)

Funkcjonowanie systemu oraz zapewnienie odpowiedniej jego efektywnosci wymaga wykorzystania odpowiednich
zasobow eksploatacyjnych - w tym przypadku finansowych, osobowych, organizacyjnych oraz marketingowych.
S3 one tym samym, niczym paliwo, smar i przeglady w silniku samochodowym. Generuja one koszty dla podmiotéw,
tworzacych system.



Korzysci dla obiektu turystycznego z tytufu posiadania statusu MPR

Posiadanie statusu MPR pozwala 0siaggna¢ partnerom biznesowym bezposrednie korzysci w postaci zwiekszenia ruchu
turystycznego,awiec przychodéw.

Obiekty takie moga stosowac specjalne oznakowanie, wyrdzniajace oferte od konkurencji. Status MPR stanowi wiec
wyrdznikiczynnik przewagi konkurencyjne;j.

Obiekty o statusie MPR s3 jednocze$nie w sposéb szczegdlny promowane na mapach, w przewodnikach
orazw internetowych narzedziach komunikacji marketingowej, dedykowanych rowerzystom. Dodatkowo, moga zwykle
wykupi¢ na preferencyjnych cenach reklamy w materiatach informacyjno-promocyjnych, ktére s3 wydawane przez

organizatora systemu i aktywniej wiaczy¢ sie w promocje produktu turystycznego, co dodatkowo zwigksza liczbe
turystow.

Pozwala réwniez uzyskac informacje zwrotne o jakosci oferowanych ustug, co umozliwia ich poprawe. Jednoczesnie
status MPR inspiruje do rozwoju oferty danego przedsiebiorcy, przyczyniajac sie do wzrostu jej jakosci i dywersyfikacji
zakresu ustug, coréwniez zwieksza jego konkurencyjnosc.

Poprzez wspdtprace w ramach MPR przedsiebiorcy moga nawiaza¢ nowe kontakty biznesowe - lokalnie
i ponadlokalnie. Lokalnie inspiruje to do tworzenia pakietow turystycznych, promocji i sprzedazy krzyzowej, tworzenia
systemow rabatowych, rekomendacyjnych itp. (w ramach systemu MPR). Za$ ponadlokalnie pozwala nawiaza¢ np.
kontaktyz touroperatorami rowerowymi,atym samym pozyskac kolejne kanaty sprzedazy swoich ustug.

Rowery na dziedziricu Fabryki Sztuk w Tczewie, fot. Emilia Laskowska




Korzysci dla regionu (produktu) z funkcjonowania systemu rekomendacji MPR

Bezposrednia korzyscig dla regionu i produktu turystycznego z funkcjonowania systemu rekomendacji jest fakt,
iz rowerzysci otrzymujg lepsza, bardziej dostosowang doich potrzeb oferte. Przektada sig to na:

»  zwiekszenie liczby uzytkownikéw produktu turystyki rowerowejiich wydatkéw

+  zwiekszenie poziomu zadowolenia uzytkownikow z oferty turystycznej

*  przy$pieszenie rozwoju nowych ustugi produktéw

« efektywniejszeilepiej ukierunkowane dziatania informacyjne oraz promocyjne

*  poprawewizerunku oferty turystycznej produktu oraz regionu i dotarcie do nowych grup klientow

*  mocniejsze zaangazowanie partneréw prywatnych i spotecznych wrozwéj lokalnej oferty turystycznej

* bardziej zrownowazony rozwdj oferty turystycznej oraz mozliwos¢ ukierunkowania jej rozwoju w sposob
nie szkodzacy Srodowisku naturalnemu

Rowerzysci moga odwiedzi¢ obiekty i atrakcje, ktére dotychczas nie byly dostosowane do ich obstugi. Rosnaca liczba
i wydatki rowerzystow wprost przektada sie na korzysci ekonomiczne i spoteczne z uwagi na wigksze przychody branzy
turystycznej.

System rekomendacji MPR zacheca przedsiebiorcéw do wspétpracy, tworzenia nowych produktéw, pakietéw
iwspdlnych ofert, wspélnej promocgjii sprzedazy krzyzowej, a takze poprawia sie efektywnos¢ dziatar promocyjnych.
Poprawia sie wiec jako$¢ obstugi ruchu turystycznego, a takze zwieksza sie atrakcyjnos¢ i konkurencyjnosé produktu
turystyki rowerowej nadanym szlaku, w regionie lub kraju.

Dodatkowo, odpowiednio zaplanowany system rekomendacji MPR pozwala na rozwéj oferty turystycznej zgodny
zzasadami rozwoju zréwnowazonego. Przyczynia sie to za$ do informowania i edukowania rowerzystéw w tym zakresie
oraz pozwala kierowac ruch turystyczny z nadmiernie obleganych miejsc do tych mniej znanych. Przeklada sie
to naaktywna ochrone walorow przyrodniczych i kulturowych obszaru funkcjonowania produktu.

Przejazdzka rowerowa w okolicach Gniewu, fot. UMIG Gniew




Kategorie obiektow MPR

Obiekty ,przyjazne rowerzystom” w europejskich systemach podzielone na cztery podstawowe kategorie ustug,
dedykowane rowerzystom: ustugi noclegowe, ustugi gastronomiczne, atrakcje turystyczne oraz pozostate
ustugi. Wich ramach wyrdznia sie czasami podkategorie lub tworzy sie nowe, bardziej szczegétowe kategorie.

W oparciu o specyfike poszczegdlnych typéw obiektdw, jak tez potrzeb oraz oczekiwan rowerzystéw wobec nich,
zaproponowa¢ mozna podziat obiektow MPR na siedem kategorii szczeg6towych:

Obiekty noclegowe - to obiekty, oferujace rowerzystom nocleg ,pod dachem". Maja one zréznicowany standard i ceny -
od hosteli, kwater agroturystycznych i schronisk turystycznych poprzez pensjonaty i obiekty typu ,bed & breakfast”,
azpo ekskluzywne hotele butikowe i apartamenty nawynajem.

Ta kategoria obiektow MPR jest zdecydowanie najwazniejsza dla rowerzystow i dominuje liczebnie w wigkszosci
systemow na swiecie.

Campingi i pola biwakowe, pola namiotowe - to kategoria dedykowana dla rowerzystéw, podrézujacych z
namiotem. Z tego powodu zastuguje na wyréznienie, poniewaz jest nig zainteresowany konkretny segment turystéw
rowerowych, obecnie nadal dos¢ liczny. Obejmuje wszystkie miejsca, ktére oferuja klientom mozliwos¢ rozbicia
wlasnych namiotéw oraz ew. inne ustugi. Zwykle kategoria ta stanowi uzupetnienie lub podkategorie obiektow
noclegowych.

Placéwki gastronomiczne - to wszelkie miejsca, ktore zapewniajg mozliwos¢ zjedzenia positku - bary, restauracje,
kawiarnieitp., dostosowane do potrzeb i oczekiwar rowerzystow.

Atrakcje turystyczne - to réznego rodzaju obiekty, ktére sa dostosowane do zwiedzania przez rowerzystéw, bezptatne
lub ptatne. Moga to by¢ np. zabytki, muzea, skanseny, trasy turystyczne, punkty widokowe, kompleksy sportowo-
rekreacyjne itp. Nie powinny to by¢ obiekty obszarowe (np. park narodowy), gdyz udostepnianie poszczegélnych czesci
takiego obszaru dla rowerzystéw jest zwykle zréznicowane. Zaleca sie, aby atrakcje te miaty charakter punktowy
lub liniowy. Kluczowym kryterium mozliwosci uzyskania statusu MPR w przypadku atrakgji turystycznej jest istnienie
statego administratora (zarzadcy) oraz funkcjonowanie na terenie atrakcji punktu obstugi turystow (np. recepcja, kasy
biletoweitp.).

Punkty i centra informacji turystycznej - w tej kategorii znajduja sie rézne miejsca udzielania informaji turystycznej,
ktore posiadaja wyposazenie, pozwalajace na obstuge rowerzystéw.

Pozostate obiekty ustugowe - to wszystkie inne obiekty, ktére moga stuzy¢ rowerzystom, a nie pasujg do zadnej
z powyzszych kategorii. Przykladem moga by¢ stacje paliw, sklepy i serwisy rowerowe, wypozyczalnie rowerdw itp.
Administrator systemu za kazdym razem powinien ocenic, czy dany obiekt faktycznie odpowiada na potrzeby
rowerzystéw i oferuje dedykowane im ustugi, ajego ujecie w systemie jest zasadne.

Destynacje turystyczne - to bardzo szeroka kategoria, obejmujaca np. miasta i regiony turystyczne, szlaki rowerowe
itp. obiekty obszarowe. Wystepuje tylko w niektérych systemach, w Polsce nie wystepuje i z tego powodu nie jest
omawianaw niniejszym poradniku.



Jezeli dany obiekt oferuje ustugi w kilku kategoriach, moze by¢ on ujety w systemie (i rekomendowany)
kilkukrotnie.Zalezne jestto od regulaminu danego systemu oraz potrzeb partnera biznesowego.

System rekomendacji MPR nie musi obejmowac wszystkich wyzej opisanych kategorii obiektéw. Na przykfad wigkszos¢
europejskich systemow nie uwzglednia rekomendacji dla destynacji turystycznych (miast, regiondw itp.),
czy nie wydziela kategorii punktow informacji turystycznej, ktore znajduja sie w kategorii ,innych ustug”.
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Utatwienia dla rowerzystow przy obiekcie gastronomicznym, fot. Piotr Koriczewski

Kryteria obiektow MPR

Kryteria ,przyjaznosci rowerzystom” to cechy i wyposazenie, jakie posiada¢ musza lub powinny obiekty
rekomendowane w ramach systemu, aby speni¢ specyficzne potrzeby oraz oczekiwania rowerzystéw i zastuzy¢
nastatus MPR.

Funkcjonujace na $wiecie systemy rekomendacji wyrdzniajg dwie zasadnicze kategorie kryteriéw, jakie spetnia¢ musza
lub powinny obiekty, rekomendowane jako MPR:

kryteria podstawowe (obowigzkowe, obligatoryjne)

muszy by¢ zawsze spetnione przez obiekty w danej kategorii MPR. Odpowiadaja one na podstawowe potrzeby
i oczekiwania rowerzystéw. Kazdy obiekt, ubiegajacy sie o uzyskanie statusu MPR, musi spetniac kryteria, wynikajace
ztych potrzeb. Ich obowiazkowe spetnienie powinien zapewnia¢ obiekt w systemie MPR.

kryteria dodatkowe (nieobowiazkowe, uzupetniajace)

s3 wazne, poniewaz zwiekszaja atrakcyjno$¢ obiektu i zakres ustug $wiadczonych dla rowerzystéw. Jednak
ich spetnienie nie jest bezwzglednie konieczne orazzalezy od mozliwosci oraz checizarzadcow danego obiektu.



Wsparcie marketingowe i informacyjne MPR

Wsparcie marketingowe to kluczowy element systemu, obejmuijacy catos¢ dziatan, ktore pozwalaja dotrze¢ zinformacjg
o ofercie partneréw systemu rekomendacji MPR do klientw, tj. rowerzystéw. Sa to wszelkie dziatania marketingowe
i informacyjne, ktore sa realizowane przez lidera (administratora systemu), rekomendowane obiekty MPR
oraz pozostatych partneréw systemu.Typowymi narzedziami wsparcia marketingowego MPR s3:

certyfikaty, naklejki, oznakowanie obiektéw o statusie MPR
stronainternetowa szlaku / produktu

materiaty drukowane, gtéwnie mapy oraz przewodniki

mapy $cienneitablice informacyjne

dedykowanaaplikacja mobilna

organizacja cyklicznych imprez, dedykowanych rowerzystom
szkoleniaiwyjazdy studyjne pracownikéw informagjiturystycznej oraz MPR

dziatania marketingowe, realizowane na rzecz partneréw

Mapy rowerowe przygotowane przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Pomorskiego, fot. LOT KOCIEWIE

Mozliwe jest tez wdrozenie rozwigzan zaawansowanych, ktore zwiekszaja skutecznosé i atrakcyjnosc systemu,
np. dedykowany system rezerwacyjny. Jest to rozwigzanie bardzo efektywne i generujace istotne profity,
leczskomplikowane we wdrozeniu, kosztowne w obstudze i stwarzajace duze problemy w utrzymaniu.
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Partnerzy zewnetrzni systemu rekomendacji MPR

System rekomendacji MPR tworza przede wszystkim obiekty, posiadajace status MPR (przedsiebiorcy turystyczni
ibiznes okototurystyczny) orazadministrator systemu MPR.

Jednak system nie jest w stanie funkcjonowac poprawnie, jedli nie jest wspierany przez administracje publiczng -
rzadowa i samorzadowa oraz organizacje, odpowiedzialne za promocje turystyki - narodowa organizacje turystyczna,
regionalne organizacje turystyczne, lokalne organizacje turystyczne.

Ich wsparcie jest bezwzglednie konieczne, gdyz bez $rodkéw publicznych bardzo trudno rozwinaé system
rekomendacji, a bez wsparcia udzielanego przez organizacje turystyczne trudno jest z kolei prowadzic¢ efektywne
dziatania promocyjne. Czesto to te organizacje moga by¢ inicjatorem lub wrecz administratorem systemu
rekomendacji MPR, samodzielnie lub zwyspecjalizowanymi partnerami- organizacjami branzowymi czy rowerowymi.

Satona przykfad:
* Wydawnictwaturystyczneikartograficzne
*  Administratorzy portaliturystycznych, w tym rowerowych oraz mapowych
*  Blogerzy rowerowi, liderzy opinii
*  Wydawcyiredaktorzy czasopism turystycznych, wtym rowerowych
*  Znanirowerzysci, np.aktywniibyli sportowcy
*  Touroperatorzy, oferujacy oferty turystyki rowerowej

*  PrzewoZnicyiorganizatorzy przewozéw(lokalni, regionalniinarodowi)

Planujac rozwéj systemu rekomendacji MPR, zaleca sie wiec nawigzanie wspdtpracy z powyzszymi podmiotami,
podpisanie stosownych, najlepiejwieloletnich uméw o wspétpracy, definiujacych zobowiazania stron.

Rowerowy Rajd Kociewsko-Powislariski 2019, fot. Julita Dembek
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Kociewskie Trasy Rowerowe

To program stworzenia na obszarze Kociewia (gtdwnie powiaty starogardzki, Swiecki, tczewski i sasiednie) sieci
znakowanych szlakow rowerowych wrazz niezbednym systemem:

oznakowaniaipromocji- tablice informacyjne, mapy, przewodniki, stronainternetowa;
punktéw infrastruktury turystycznej (PITSTOP);

rowerowych tras spacerowych w bezposrednich okolicach miast, miejscowosci letniskowych oraz na Nizinie
Walichnowskiej;

drdg rowerowych w obszarach zabudowanych i miejscach szczegélnie niebezpiecznych (drogi o duzym
natezeniu ruchu, skrzyzowania);

wypozyczalni rowerowych wraz z monitoringiem - Tczew, Starogard Gdanski, Ocypel, Lubichowo, Osieczna,
Osiek, Skércz, Zblewo, Kaliska, Subkowy, Pelplin, Gniew;

impreziwydarzen rowerowych - rajdy, zloty, wycieczki, wypady weekendowe, happeningi;

wyprowadzenia tras poza obszar Kociewia - potaczenia z sieciami szlakow rowerowych w sasiednich regionach -
Tréjmiescie, Kaszubach, Borach Tucholskich, Zutawach i Powiglu.

Pomystodawca programu jest Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE, ktéra realizuje to wspélnie ze wszystkimi
samorzadami, przy udziale administracji lesnej, zarzadcow drog i terenéw objetych programem.

szlaki istniejgce w systemie KTR

% SZLAK GRZYMISEAWA - 155 km

i~ Tezew - Sliwiny - Gniszewo - Wielgtowy - Leénictwo Bukowiec - Rajkowy - Pelplin - Bielawki

- Rombark - Nowa Cerkiew - Getomie - Le$nictwo Brody Pomorskie - Gniew - Nicponia - Gogolewo -
Piaseczno - Mate Wyreby - Bobrowiec - Koscielna Jania - Stara Jania - Le$na Jania - Fraca - Lalkowy
-Twarda Géra- Nowe - Wielki Komorsk - Warlubie - Rulewo - Busnia - Grupa - Biate - Czaple - Ernestowo -
Sulnowo- Swiecie

Cierpice (Torun) - Bydgoszcz - Chrystkowo - Swiecie - Sartowice - Dragacz - Matawy - Nowe - Gniew -

§ 2 SZLAK PO DOLINIE DOLNEJ WISLY - 476 km
[

Gorzedziej - Knybawa - Biata Géra - Kwidzyn - Grudzigdz - Chetmno - Zamek Bierzgtowski (Toruri)

§ E SZLAK MATERNOW - 19 km
||

Starogard Gdanski - Owidz - Kolincz - Klondwka - Pelplin
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SZLAK OPATAWERNERA -47 km

Pogddki - Kleszczewo - Semlin - Piesienica - Sucumin - Sumin - Jezioro Pfaczewo - Dabréwka -
Bobowo - Grabowiec - Pelplin

SZLAK JEZIORNY - 69 km

Skarszewy - Bolestawowo - Obozin - Trzcifisk - Ciecholewy - Szpegawsk - Rywatd - Starogard Gdanski -
Rokocin - Sumin - Szteklin - Lubichowo - Wilcze Blota - Wda - Wdecki Mtyn - Cisiny - Kasparus -
Skrzynia - Le$nictwo Katebnica - Dobry Brat - Osiek

SZLAK JOANNITOW - 53 km

Skarszewy - Czarocin - Baczek - Krag - Zabno - Starogard Gdanski - Kokoszkowy - Las Szpegawski -
Le$nictwo Boroszewo - Wedkowy - Boroszewo - Matzewo - Stanistawie - Lubiszewo - Sliwiny - Tezew

SZLAK STAROGARDZKI - 48 km

kag - Czarna Woda - Bartel Wielki - Kaliska - Cieciorka - Ptociczno - Kazub - Cis - Zblewo - Pinczyn -
Semlin - Starogard Gdanski

SZLAK BOROWIACKI - 65 km

Smetowo Graniczne - Kopytkowo - Lesna Jania - Le$nictwo Le$na Jania - Osiek - Skérzenno - Skrzynia
- Kasparus - Osieczna - Starzyska - Zimne Zdroje - Czarna Woda

SZLAK SWIETEGOROCHA-38km

Osiek - Lesnictwo Czarne - Skérez - Kranek - Czarnylas - Paczewo - Grabowo - Bobowo - Dabréwka -
Starogard Gdanski

SZLAK DROGA POLOMSKA - 30 km

Lubichowo - Miynki - Ocypel - Osieczna - Duze Kréwno - koboda - Sliwice

SZLAK TCZEWSKI - 58 km

Tczew - Dabréwka - tukocin - Dalwin - Sobowidz - Mirowo Mate - Skarszewy - Szczodrowo - Gtodowo -
Pogédki - Gora

SZLAK STAROSCINSKI - 46 km

Sumin - Radziejewo - Wirty - Borzechowo - kazek - Bytonia - Strych - Kaliska - Ptociczno - J. Wygonin -
Stara Kiszewa



SZLAK KALISKI-21km

Kaliska - Piece - Iwiczno - Miynsk - Klaniny - Osieczna

I3

SZLAK RUMIANKOWY - 19 km

Dzierzazno - Morzeszczyn - Krélow Las - Majewo - Gasiorki - Kierwatd - Skorcz

I3

SZLAK NAPOLEONA - 34 km

Nowe - Przyny - Gajewo - Osiny - J. Radodzierz - Bukowiny - Le$nictwo Lesna Jania - Przewodnik -
Lipinki

I

SZLAK JABLONIOWY - 39 km

g

Tezew - Malenin - Turze - Matzewo - Lubiszewo - Tczew

szlaki planowane w systemie KTR

% SZLAK SLONECZNIKOWY - ok. 54 km
Kaliska - Piece - Iwiczno - tazek - Miyrisk - Huta Kalna - Studzienice - Bartel - Okoninki - Kazub -
Strych - Dabrowa - Kaliska

SZLAK WOKOt MOSTOW TCZEWSKICH - ok. 12 km
G% Tezew - Bulwar Nadwiélanski - Knybawa - most knybawski - wat wislany - most tczewski - Tczew






