Plan komunikacji

	Termin
	Cel komunikacji
	Nazwa działania komunikacyjnego
	Adresaci działania komunikacyjnego (grupy docelowe)
	Środki przekazu
	Wskaźniki          (w oparciu o budżet)
	Planowane  efekty

	I poł. 2016


	Poinformowanie mieszkańców o rozpoczęciu wdrażania LSR
	Kampania otwarcia
	potencjalni beneficjenci, środowiska opiniotwórcze, lokalne media, org. pozarząd., mieszkańcy obszaru
	Konferencja promocyjna


	1 konferencja
	50 osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o LSR, jej głównych celach, zasadach przyznawania dofinansowania oraz LGD
	Kampania informacyjna nt. głównych założeń LSR na lata 2014-2020 oraz LGD
Komunikacja bezpośrednia

Szkolenia członków organów LGD i pracowników nt. zakresów wsparcia i  procedur wyboru operacji
	potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy, organizacje pozarządowe 

mieszkańcy obszaru, jst
	Komunikacja masowa poprzez media tradycyjne i elektroniczne

	3 artykuły w prasie lokalnej
1 Biuletyn LGD

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych

3 razy newsletter

6 miesięcy funkcjonowania Biura LGD

1 szkolenie


	8 000osób poinformowanych
6 000 osób poinformowanych

5  000 osób poinformowanych

300 osób poinformowanych

100 osób poinformowanych

20 osób przeszkolonych

	II poł. 2016
	Poinformowanie i aktywizacja grup defaworyzowanych - osoby zagrożone ubóstwem
	Kampania informacyjna nt wsparcia osób z grup defaworyzowanych
	osoby z grup defaworyzowanych

pracownicy MOPS, GOPS, PUP

komisje antyalkoholowe,

organizacje pozarządowe
	spotkania bezpośrednie -

ulotki

ankieta 


	2 spotkania ( na terenie obszaru)
	40 osób poinformowanych

	
	Poinformowanie i aktywizacja środowiska gospodarczego
	Kampania informacyjna nt wsparcia działających przedsiębiorstw
	lokalni przedsiębiorcy

pracownicy komórek  UG zajmujący się rejestracją działalności gospodarczej

organizacje przedsiębiorców i rolników
	spotkania bezpośrednie 

ulotki i plakaty

ankieta 
	1 spotkanie bezpośrednie
	15  osób poinformowanych

	
	Promocja programu

Podniesienie rozpoznawalności LGD.


	Promocja bezpośrednia podczas imprez masowych (np. dożynki powiatowe)
	mieszkańcy obszaru

potencjalni beneficjenci
	rozmowy indywidualne

ulotki 

biuletyn  LGD

	1 punkt informacyjny
	50 osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych
- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych
- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	 potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

-ankieta 
	-1 szkolenie/warsztat
	- 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne


	- 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	40 osób, którym udzielono doradztwa

	I poł. 2017
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych
- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych
- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	 - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

-ankieta 
	-1 szkolenie/warsztat
	- 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne


	- 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Poinformowanie i aktywizacja ludzi młodych
	Kampania informacyjna nt wsparcia osób z grup defaworyzowanych
	· uczniowie i nauczyciele szkół ponadgimnazjalnych

· pracownicy wydziałów edukacji jst,

· organizacje pozarządowe
	· spotkania bezpośrednie
· ankieta
	3 spotkania w szkołach ponadgimnazjalnych

1 spotkanie dla pracowników jst i org.pozarzad.
	70 osób poinformowanych

	II poł. 2017


	Poinformowanie i aktywizacja środowiska gospodarczego
	Kampania informacyjna nt wsparcia działających przedsiębiorstw
	lokalni przedsiębiorcy

pracownicy komórek  UG zajmujący się rejestracją działalności gospodarczej

organizacje przedsiębiorców i rolników
	spotkania bezpośrednie 

ulotki i plakaty

ankieta 
	1 spotkanie bezpośrednie
	15  osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych
- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych
- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	 - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

-ankieta 
	-1 szkolenie/warsztat
	- 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne


	- 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Promocja programu

Podniesienie rozpoznawalności LGD.


	Promocja bezpośrednia podczas imprez masowych (np. dożynki powiatowe)
	mieszkańcy obszaru

potencjalni beneficjenci
	rozmowy indywidualne

ulotki 

biuletyn  LGD


	1 punkt informacyjny
	50 osób poinformowanych

	II poł. 2017
	Podniesienie poziomu współpracy między kluczowymi partnerami rozwoju społeczno- gospodarczego
	Forum współpracy partnerów społecznych i gospodarczych
	Przedstawiciele grup defaworyzowanych, przedsiębiorcy, podmioty ekonomi społecznej, org. pozarządowe, jednostki jst
	Komunikacja bezpośrednia
	1 forum wymiany oczekiwań i doświadczeń
	6 partnerów z 3 sektorów

	I poł. 2018
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych
- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych
- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	 - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

-ankieta 
	-1 szkolenie/warsztat
	- 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne


	- 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Promocja Programu i aktywności gospodarczej
	Plebiscyt na najlepszego mikroprzedsiębiorcę obszaru
	- mieszkańcy obszaru

- lokalni przedsiębiorcy

- organizacje zrzeszające przedsiębiorców
	- ogłoszenia w lokalnych mediach

- ogłoszenia na stronach internetowych i portalach społecznościowych

- newsletter
	- 1 wydarzenie promocyjne
	- 500 osób uczestniczących w plebiscycie

- 10 zaprezentowanych mikroprzedsiębiorców

	
	Poinformowanie i aktywizacja ludzi młodych
	Kampania informacyjna nt wsparcia osób z grup defaworyzowanych
	- uczniowie i nauczyciele szkół ponadgimnazjalnych

- pracownicy wydziałów edukacji jst,

- organizacje pozarządowe
	- spotkania bezpośrednie

- ankieta
	3 spotkania w szkołach ponadgimnazjalnych

1 spotkanie dla pracowników jst i org.pozarzad.
	70 osób poinformowanych

	
	Podsumowanie i uzupełnienie informacji zwrotnej nt. oceny jakości pomocy świadczonej przez LGD

Ewaluacja i ewentualna korekta Planu komunikacyjnego i lub Planu szkoleń zespołu LGD
	Warsztat - Ocena efektywności działań LGD świadczonych  przez LGD na etapie przygotowywania wniosków o przyznanie pomocy
	wnioskodawcy w poszczególnych zakresach operacji w ramach LSR
	- ankiety w wersji papierowej zbierane podczas świadczenia usług spotkań bezpośrednich i szkoleń

- dodatkowo -ankiety w wersji elektronicznej rozsyłane na adresy e-mail
	1 szkolenie warsztatowe dla członów organów LGD
1 raport ewaluacyjny
	- 20 osób przeszkolonych
1 korekta Planu komunikacyjnego i Planu szkoleń



	II poł. 2018
	Poinformowanie i aktywizacja środowiska gospodarczego
	Kampania informacyjna nt wsparcia działających przedsiębiorstw
	lokalni przedsiębiorcy

pracownicy komórek  UG zajmujący się rejestracją działalności gospodarczej

organizacje przedsiębiorców i rolników
	spotkania bezpośrednie 

ulotki i plakaty

ankieta 
	1 spotkanie bezpośrednie
	15  osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych
- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych
- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	 - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

-ankieta 
	-1 szkolenie/warsztat
	- 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne


	- 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Poinformowanie  o stanie realizacji LSR. 

Konsultacja proponowanych zmian.


	Udział w sesjach Rad Gmin i Rady Powi
	Radni, 
sołtysi, 
urzędnicy samorządowi

organizacje pozarzadowe

mieszkańcy obszaru
	- Bezpośrednie  spotkania
- ankieta ewaluacyjna
	- 6 spotkań na sesjach rad jst
	- 120 osób poinformowanych
- 60 ankiet ewaluacyjnych

	
	Promocja programu

Podniesienie rozpoznawalności LGD.


	Promocja bezpośrednia podczas imprez masowych (np. dożynki powiatowe)
	mieszkańcy obszaru

potencjalni beneficjenci
	rozmowy indywidualne

ulotki 

biuletyn  LGD


	1 punkt informacyjny
	50 osób poinformowanych

	
	
	Promocja dobrych praktyk
	· mieszkańcy obszaru
	· artykuły w prasie lokalnej

· artykuły na stronach internetowych oraz portalach społ.

· -newsletter

· biuletyn LGD
	· 2 artykuły w mediach lokalnych

· 3 artykuły na stronach internetowych
	- 15 000 osób poinformowanych

- 5 000 osób poinformowanych

- 6 000 osób poinformowanych

	
	Uzyskanie informacji zwrotnej o transparentności działań LGD
	Warsztat - ocena transparentności działań LGD
	· członkowie stowarzyszenia

· dotychczasowi beneficjenci 

· uczestnicy działań organizowanych przez LGF

· mieszkańcy obszaru
	· ankieta elektroniczna
	- 100 ankiet

- 1 szkolenie warsztatowe dla członów organów LGD

	- 1 raport ewaluacyjny

- 20 osób przeszkolonych
1 korekta Planu komunikacyjnego i Planu szkoleń


	I poł. 2019
	Poinformowanie i aktywizacja ludzi młodych
	Kampania informacyjna nt wsparcia osób z grup defaworyzowanych
	· uczniowie i nauczyciele szkół ponadgimnazjalnych

· pracownicy wydziałów edukacji jst,

· organizacje pozarządowe
	· spotkania bezpośrednie

· ankieta
	3 spotkania w szkołach ponadgimnazjalnych

1 spotkanie dla pracowników jst i org.pozarzad.
	70 osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych

- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych

- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	·  - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

· -ankieta 
	· -1 szkolenie/warsztat
	· - 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	· zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne

· 
	· - 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	· 40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Promocja Programu i aktywności gospodarczej
	Konkurs dla uczniów szkół ponadpodstawowych na najlepszy  promocyjny opis zrealizowanego projektu gospodarczego
	· uczniowie i nauczyciele szkółponadpodstawowych

· lokalne media
	- ogłoszenia w lokalnych mediach

- ogłoszenia na stronach internetowych i portalach społecznościowych

- newsletter
	- 2 ogłoszenia/ artykuły  w mediach

- 3 artykuły na stronach internetowych

- 1 konkurs
	· 15 osób poinformowanych

5 000 osób 

poinformowanych

· 30 zebranych prac konkursowych

	II poł. 2019
	Poinformowanie i aktywizacja środowiska gospodarczego
	Kampania informacyjna nt wsparcia działających przedsiębiorstw
	lokalni przedsiębiorcy

pracownicy komórek  UG zajmujący się rejestracją działalności gospodarczej

organizacje przedsiębiorców i rolników
	spotkania bezpośrednie 

ulotki i plakaty

ankieta 
	1 spotkanie bezpośrednie
	15  osób poinformowanych

	
	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o głównych zasadach przyznawania pomocy, sposobie realizacji operacji
	Kampania informacyjna nt. trybu i warunków przyznawania pomocy, w tym zasad  wyboru operacji przez LGD
	wszyscy potencjalni wnioskodawcy, 
w szczególności przedsiębiorcy,

rolnicy oraz organizacje pozarządowe i mieszkańcy obszaru
	komunikacja masowa

· - spotkania bezpośrednie -


	2 ogłoszenia/artykuły o naborze w lokalnych mediach

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych

- 2 spotkania (przedsiębiorcy, grupy defaworyzowane)

	 15 000 osób poinformowanych

5 000 osób poinformowanych

- 40 osób poinformowanych

	
	
	szkolenia dla potencjalnych beneficjentów (odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	·  - potencjalni beneficjenci
	-warsztaty z przygotowania wniosków o przyznanie pomocy

· -ankieta 
	· -1 szkolenie/warsztat
	· - 10 osób przeszkolonych

	
	
	doradztwo w Biurze LGD i na obszarze LGD

(odpowiednio do zakresu tematycznego naboru wniosków)
	· zidentyfikowani beneficjenci
	rozmowy indywidualne

· 
	· - 6 miesięcy funkcjonowania Biura
	· 40 osób, którym udzielono doradztwa

	
	Podniesienie rozpoznawalności LGD i promocja programu
	Promocja dobrych praktyk
	· mieszkańcy obszaru
	· artykuły w lokalnych mediach

· artykuły na stronach internetowych oraz portalach społ.

· -newsletter

· biuletyn LGD
	- 2 artykuły w lokalnych mediach

- stała rubryka na stronie internetowej "Zrealizowane projekty"
	· - 15 000 osób poinformowanych
-5 000 osób poinformowanych

	I poł. 2020
	Uzyskanie informacji zwrotnej o transparentności działań LGD
	Warsztat - ocena transparentności działań LGD
	· członkowie stowarzyszenia

· dotychczasowi beneficjenci 

· uczestnicy działań organizowanych przez LGF

· mieszkańcy obszaru
	· ankieta elektroniczna
	- 100 ankiet

- 1 szkolenie warsztatowe dla członów organów LGD


	- 1 raport ewaluacyjny

- 20 osób przeszkolonych

1 korekta Planu komunikacyjnego i Planu szkoleń



	
	
	
	· 
	· 
	· 
	· 

	
	Podniesienie rozpoznawalności LGD i promocja programu
	Konkurs na przygotowanie prezentacji internetowej
	· uczniowie szkól ponadgimnazjalnych

· organizacje pozarządowe

· mieszkańcy obszaru
	· artykuły w prasie lokalnej

· artykuły na stronach internetowych oraz portalach społ.

· biuletyn LGD
	2 ogłoszenia/ artykuły w mediach lokalnych

3 ogłoszenia/ artykuły na stronach internetowych

1 konkurs
	15 000 osób poinfomowanych

5 000 osób poinformowanych

10 prac konkursowych

	
	
	
	· 
	· 
	· 
	· 

	II poł. 2020
	Uzyskanie informacji zwrotnej o transparentności działań LGD
	Warsztat - ocena transparentności działań LGD
	· członkowie stowarzyszenia

· dotychczasowi beneficjenci 

· uczestnicy działań organizowanych przez LGF

· mieszkańcy obszaru
	· ankieta elektroniczna
	- 100 ankiet

- 1 szkolenie warsztatowe dla członów organów LGD

	- 1 raport ewaluacyjny

- 20 osób przeszkolonych
1 korekta Planu komunikacyjnego i Planu szkoleń


	
	Poinformowanie  o efektach  realizacji LSR. 

Konsultacja proponowanych zmian.


	Udział w sesjach Rad Gmin i Rady Powiatu
	Radni, 

sołtysi, 

urzędnicy samorządowi

organizacje pozarzadowe

mieszkańcy obszaru
	- Bezpośrednie  spotkania

- ankieta ewaluacyjna
	- 6 spotkań na sesjach rad jst
	- 120 osób poinformowanych



	
	
	Konferencja podsumowująca
	· partnerzy

· członkowie stowarzyszenia

· beneficjenci

· loalne miedia
	· film promocyjny

· prezentacja multimedialna

· broszura podsumowujaca
	· 1 konferencja
	· 120 osób poinformowanych

	
	
	Kampania informacyjna nt. rezultatów drażania LSR w  lata 2014-2020 oraz dokonań LGD


	Mieszkańcy obszaru
	Komunikacja masowa poprzez media tradycyjne i elektroniczne

Publikacja

	3 artykuły w prasie lokalnej

1 Biuletyn LGD

3 artykuły na stronach LGD i partnerów samorządowych

1 wydawnictwo
	8 000osób poinformowanych

6 000 osób poinformowanych

5  000 osób poinformowanych

500 osób poinformowanych

	
	
	
	· 
	· 
	· 
	· 


